CESTINA - MEDIA — VYUKA
Marie HADKOVA

Abstrakt

Prispévek je venovan okolnostem vyuzivani jazykového materialu, ktery vyucovacimu predmétu
Cesky jazyk a literatura miize poskytovat komunikace prezentovana médii, tj. médii zprostiedkované
komunikacni udalosti (v televizi napr. zpravodajstvi, reportaze, diskusni porady, zabavni porady,
ale i serialy, tzv. reality show apod.). Autorka si klade otazku, zda je ve skole (zejména v hodindch
Ceského jazyka, ale nejen v nich) vénovana dostatecnd pozornost komunikacnimu chovani vucastnikii
medialnée prezentovanych uddlosti, které deti a mladez zejména v televizi sleduji. Pta se, zda
pedagogové s détmi o téchto otazkach diskutuji. Odpovédi na tyto vyzkumné otazky autorka
formuluje na zaklade vystupu terénniho vyzkumu, ktery realizovala v breznu roku 2013 na vzorku
zdkladnich a strednich skol ve Stredoceském kraji. Prostrednictvim specialne vytvoreného
dotazniku se obratila na 300 zZakii a studentu. Navratnost dotazniku cinila 55%. Autorka pri
formulaci tohoto textu vychazi z odpovedi zaku 6. rocniku (35,75% vyhodnocovanych dotazniku), 8.
a 9. rocniku (30,31%) a studentii posledniho rocniku stredni skoly (33,93%). Z vystupii vyzkumu
vyplynulo, Ze televizi sleduji nejvice chlapci ve veku 13-16 let nejvice mluvnich vzorii uvadeji Zdaci
ve veku 11-13 let. Vsichni respondenti si vSimaji komunikacniho chovani, které sleduji v televizi.
Uvedli, ze si napr. v§imaji zvlastniho prizvuku, dialektii, vulgarismii, humoru v reci, ale i vztahu ke
komunikacnimu partnerovi, dodrzovani etikety, necekanych tvari slov. Je proto prekvapivé, ze
vétsina respondentit uvedla, Ze spise nez ve skole si o patricnosti ¢i nepatricnosti komunikacniho
chovani povidaji v rodinée. Dosti vysoké procento respondentii si otazku vhodnosti ¢i nevhodnosti
komunikacniho chovani neklade viibec. Je tedy zjevné, Ze analyza medialnich produktii predstavuje
pro ucitele uskali. Bylo by proto vhodné vénovat témto otazkam pozornost jiz v pregradualni
priprave budoucich ucitelii, zejména ucitelu cestiny.
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CZECH — MEDIA — EDUCATION

Abstract

The paper is dedicated to the circumstances of using language material, which may provide
communication presented by the media, i.e. communication events mediated by the media (e.g.
news, reports, talk shows, entertainment programmes as well as series including reality shows, etc.
on television) for the subject Czech language and literature. The author asks the question of
whether attention is paid (especially in lessons of Czech language but also elsewhere) to
communication behaviour of the participants in the events presented by the media, which children
and the youth watch, especially on television. She asks whether the teachers discuss these issues
with the children. The answers to these research questions are formulated on the basis of the results
of field research conducted in March 2013 at a sample of primary and secondary schools in the
Central Bohemian Region. The author addressed 300 pupils and students by means of a specially
created guestionnaire, while 55% of them were returned to her. The paper is based on the answers
of pupils from the 6th year (35.75% of evaluated questionnaires), the 8th and 9th years (30.31%)
and the students of the final year of secondary school (33.93%). The results showed that television
is most popular with boys aged from 13-16 years and that the pupils aged from 11-13 years have
the biggest number of speech models. All respondents pay attention to communication behaviour
while watching television. They said that they notice e.g. strange accents, dialects, vulgarisms,
speech humour as well as the relationship towards the communication partner, respecting moral
principles or unusual word forms. It is therefore surprising that most respondents stated that they



do not discuss communication behaviour presented in media at school with their teachers. The
children said that they talk about the appropriateness or inappropriateness in communication with
their family. A relatively high percentage of respondents do not consider the question of
appropriateness or inappropriateness in communication behaviour at all. It is therefore evident that
the analysis of media products poses a problem for the teachers. Consequently, it would be
advisable to discuss these issues in the undergraduate education programmes of future teachers,
especially in the programmes designed for Czech language teachers.
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Uvod

Vliv sledovani médii na déti a mladez piedstavuje v Ceské republice jiz téméF dvacet let
vyznamny piedmét zajmu nejen odbornikti z oblasti medidlni komunikace, psychologl a pedagogii,
ale i tzv. decizni zony, jiz v tomto textu minime predeviim MSMT. Komunikace vyuZivajici médii
¢i médii prostiedkovana komunikace se logicky dostava do centra zajmu pravé v téchto odbornych
kruzich, protoze je to medialni komunikace, ktera se velkou mérou podili na formovani osobnosti
ditéte, na formovani jeho komunika¢niho chovani a jeho vyjadiovacich zvyklosti.

Nazory na to, jaky konkrétni vliv ma sledovani médii na déti a mladistvé, se mnohdy
vyrazng li§i. Autorim odbornych stati a monografii jde ale pfedev§im o analyzu dopadu medialné
prezentovaného nasili. K této problematice se v ¢eském prostiedi vyjadiuje napt. i A. Suchy, ktery
navic ukazuje na pfic¢iny odlisnych ptistupti K hodnoceni vlivu médii na déti a mladez: ,, ... Zatimco
se autority zapadniho svéta priklanéji k nazoru, ze televize z velké ¢asti vychovava skutecnost (a
nikoli skutecnost televizi), postoje nékterych ¢eskych autorit, které (a¢ bez prislusného odborného
vzdélani) svymi vstupy do diskuze hybaji vefejnym minénim ve prospéch bagatelizace celého
problému. ... Odborné nazorové stfety na tomto poli se ovSem bohuzel také pohybuji na pomérné
Siroké Skale — od preceniovani zhoubného vlivu médii a nepodloZené generalizace az po dokazovani
blahodarného vlivu nékterych pofadi a tvrzeni, ze negativni vliv médii je sice neustale
proklamovéan, ale nikdy nebyl potvrzen.“ (Suchy, 2007, 17)

Potieba reflektovat ve $kolské praxi rostouci vliv médii na nasi kazdodenni zivotni situaci
vedla decizni zonu k implementaci medidlni vychovy jakoZto prafezového tématu RVP, a to na
vSech stupnich a typech Skol. Budovani medidlni gramotnosti se stalo soucéasti osobnostné pojaté
vychovy a vzdélavani a pfedstavuje vyznamny cil vychovné vzdélavaciho procesu. Divodem je
piedevsim to, na co upozoriiuje J. Sladova: ,,Kulturni dédictvi, aktudlni kultura, média a medialni
sdéleni se stavaji soucasti mnohovrstevnatého obsahu vychovného a vzdélavaciho procesu, a to
Vv podob¢ predavanych védomosti, poznatkl, nejriznéjSich informaci, ale také prezentovanych
norem a pravidel chovani, hodnot morélnich i uméleckych.* (Sladova, 2012, s. 62)

V tomto textu se v souvislosti s vySe popsanymi okolnostmi zamyslime nad tim, do jaké
miry vyuzivaji ucitelé k rozvoji komunikac¢ni kompetence a ke kultivaci komunika¢niho chovani
svych 74kl moZnosti, které¢ jim zajem déti a mladych o medialni produkty poskytuje. Hledame
odpovéd’ na otazku, jak a kde se s détmi a mladymi lidmi diskutuje o tom, co pfipomina J. Jirak:
»--. UZivani médii (Cteni periodického tisku a sledovani rozhlasového a televizniho vysilani) neni
jednou homogenni socialni situaci (byt’ se uzivatel miize divat stale ve stejnych teplakach ze stale
stejného kiesla na stale stejny televizor), nybrz sledem neustdle se ménicich socidlnich situaci
reprezentovanych v médiich.“ (Jirak, 2006)

Terénni vyzkum a jeho vystupy

V bieznu r. 2013 jsme uskutecnili vyzkumnou sondu, jejimz cilem bylo zjistit, zda jsou ve
vychovné vzdélavacim procesu reflektovany specifické pfilezitosti pozorovat komunikaci, tj.
moznosti, které média zprostiedkovavaji a kterych podle naSeho nazoru lze vyuzit k vyukovym
debatdm vénovanym hodnoceni komunika¢niho chovani socialn¢, vékove 1 jinak odliSnych osob,



k popisu komunikacnich situaci, roli, k posouzeni jejich realizace ¢i k popisu a diferenciaci
jazykovych prostiedkll vyskytnuvsich se v medidlné prezentované komunikaci.

Formulace vyzkumného problému:
Vyzkumny problém jsme formulovali ve tfech rovinach, resp. hleddme odpovédi na tfi
relativné samostatné, ale vzajemné souvisejici vyzkumné otazky:
1. Vsimaji si déti a mladistvi specifik v pozorované komunikaci, registruji necekané,
hodnoti pozorované komunika¢ni chovani?
2. Vyuziva se ve vyuce (nejen v CJL, a to nejen v komunikaéni vychové) materialu
poskytovaného médii, tj. pfedevsim medidln¢ prezentovaného jazyka?
3. Kdo diskutuje s détmi a mladistvyymi o pozorovaném komunika¢nim chovani, o
patfi¢nosti a nepatiicnosti v pozorovanych komunikacnich spojenich?

Metodologie vyzkumu, vyzkumny nastroj:
Pro shér dat v této vyzkumné sond¢ jsme vyuzili empirické metody explorativni, a to
specialné sestaveného dotazniku (viz Pfilohu). Jeho cilem bylo zjistit:
1. osobnostni charakteristiku respondenta (otazky ¢. 1-5),
2. jaky je respondentiv vztah ke sledovani televize (otazky ¢. 6-10),
3. ¢&eho si respondent v§ima pii pozorovani komunika¢niho chovani jiné osoby (otazky
¢. 11,12, 17-19),
4. skym, kde a zda vubec respondent diskutuje o komunika¢nim chovani svém ¢i
pozorovaném (otazky ¢. 13-16).

Z hlediska formy pozadovanych odpovédi (Chraska, 2007, s. 166) jsme v dotazniku zafadili
oteviené, polouzaviené a uzaviené polozky (otazky). Uzaviené a polouzaviené otazky maji jednak
charakter dichotomicky (odpovédi ANO — NE), jednak polytomicky s vybérem z uzaviené nabidky
odpovedi.

Vyzkumny terén, metodika Setfeni:

Vyzkumnym terénem pro naSe Setieni byl StfedoCesky kraj a realizaci Setfeni zajiStoval po
technické strance Vzdélavaci institut StfedoCeského kraje. Dotazniky byly touto organizaci
distribuovany do ji ndhodné vybranych zakladnich a stfednich Skol, a to konkrétné do 6., 8. a 9.
roéniku ZS a do posledniho roéniku stfednich $kol. Volba ro¢nikii ZS souvisi s cilem autorky
vyzkumné sondy — autorka vychdzela z obvyklého v€kového rozpéti zakl jednotlivych roc¢nika
zékladni Skoly a jeji snahou bylo ziskat data vypovidajici o pfedchozich vyukovych zkuSenostech
déti, a to jak po nastupu na 2. stupen ZS, tedy zakt 6. ro¢niku, tak v zavéru druhého stupné ZS, tj.
7akt 8. a 9. ro¢niku. Slo tedy o déti ve véku 11-16.

Celkem bylo distribuovano 300 dotazniki, z nichz se k dal§imu zpracovani vratilo 194
anketnich listli. Navratnost tedy ¢inila 64,67% , coz souvisi se zplsobem distribuce dotaznik —
byly rozdavany uciteli nebo fediteli $kol; ti ovSem v souladu s pokyny K realizaci tohoto Setfeni
netrvali na navraceni kazdého vyplnéného dotazniku. Z dalsi analyzy muselo byt vylou¢eno 29
anketnich listd, tj. 14,93% navracenych dotazniki, které byly vyplnény neliplné, a to nejcastéji
Vv oblasti prvniho okruhu otazek. Nase uvahy se tedy opiraji o data ziskana ze 165 dotaznikl -
analyzujeme 55% vsech distribuovanych dotaznikid a 85,05 % navracenych anketnich listd.

Analyza shromazdénych dat a diskuse k nim:
e 3575% respondentl, z jejichz anketnich listd Cerpame pii formulaci tohoto textu,
predstavuji Zaci 6. roéniku ZS, tj. déti ve véku 11-13 let. Konkrétné je tato skupina tvofena
32 divkami a 27 chlapci. Respondenty ve véku 13-16 let piedstavovali Zaci 8. a 9. ro¢niki
ZS. V této skupiné analyzujeme data ziskana od 31 divek a 19 chlapcl, coz predstavuje
30,31% vsech vyhodnocovanych dotaznikd. V poslednim ro¢niku stfedni Skoly jsme ziskali
33,93% dale vyhodnotitelnych anketnich listt, jejichz autory byli mladi lidé ve véku 18-20.



V této skupiné¢ zcela prevazovaly respondentky — byly autorkami 48 anketnich listh
zZ celkového poctu 56, a proto v této ¢asti respondentli nereflektujeme jeji genderové slozeni.
Na otazku ¢. 6 (Sledujes televizi kazdy den?) zvolilo odpoveéd spise ano nebo wurcite ano
nejvice respondentll z vékové skupiny 13-16 let, a to 78%. Ke kazdodennimu sledovéni
televize se volbou téchto odpovédi prihlasilo podobné témét 70% déti z vékoveé skupiny 11-
13 let. Tyto odpovédi vsak zvolilo jen 46% respondentt z fad studentl posledniho ro¢niku
stiedni $koly. Pokud jde o zastoupeni odpovédi divek a chlapci — to sledujeme vzhledem ke
slozeni respondentskych podskupin jen u zaki ZS — nejéastéji tyto dvé odpovédi volili
chlapci z nejmladsi zastoupené vékové kategorie (95% z nich).

Nejcastéjsi odpoveédi na otazku ¢. 9, jiz jsme zjistovali délku kazdodenniho sledovani
televiznich programd, byla volba hodinu, prip. maximdlne dve hodiny. Tuto odpovéd’ si
vybralo témér 55% déti ve ve€ku 11-13 let a témét 50% stiedoskolaki, ale jen 32% déti ve
véku 13-16 let. Vice nez tfi hodiny denné sleduje televizi 15% nejmladSich respondenti,
14% respondentt z vékové kategorie 13-16 let a jen necelych 9% stfedoskolakd. Z vyse
uvadénych udaju tedy vyplyva, ze dvé hodiny a vice sleduji televizni programy piiblizné tii
ctvrtiny respondentt ve véku 11-16 let, presnéji 74% nejmladsich respondentd a 76% déti ve
véku 13-16 let.

Otazky 3. okruhu vyhodnocujeme spole¢né, protoze se vSechny dotykaji pozorovani a
hodnoceni komunika¢niho chovani.

- Na otdzku, zda existuje nékdo, koho respondent ve svém mluvnim projevu pozitivné
napodobuje, odpoveédélo ano 33,9% nejmladSich déti; 30% zaki 8. a 9. t¥id a 14,28%
sttedoSkolakl. Z téchto déti a mladych lidi, tj. z téch, kteti se ptihlasili k mluvnimu
vzoru, predstavovali naprostou vétSinu respondenti, jiz televizi nesleduji kazdy den
(25% stredoSkolakii uvadéjicich mluvni vzor) nebo ktefi sleduji televizni programy
maximalné jednu az dvé hodiny denné (65% nejmladsich déti uvadeéjicich mluvni
vzor). Téméer 11% stfedoSkoldkd a 10% starSich déti se ve svém komunika¢nim
chovani inspiruje medialné prezentovanymi osobnostmi (osobnostmi, které zna
z televizni obrazovky). Mlads$i déti nachazeji mluvni vzory spiSe ve svém
bezprosttednim okoli (téméf 12%) nez mezi medialné prezentovanymi osobami (jen
necelych 7%).

- Komunikaéni nejistotu (¢astecné otazka ¢.13) fesi naprostd vétSina respondentli ze
zékladni $koly v roding; 25% stiedoskolaki se viak pta na feseni ve $kole. Ctvrtina
stfedoSkolaki a ctvrtina nejmladSich déti si komunikaéni deficit ¢i nejistotu
nepiipousti. Tito respondenti jako odpovéd’ na otdzku Kdyz nevis, jak néco vict co
nejlip, napr. vyjadrit svij nazor, rict, co si myslis... vybrali z nabidky doplnéni
Takovou situaci jsi nezazil(a).

- Z analyzovanych dat vyplynulo, Ze zcela vSichni respondenti vnitin€ hodnoti
pozorované komunikacni chovani. V8imaji si jak formalni, tak obsahové stranky,
dodrZovani socidlnich a komunikacnich norem, ale 1 napf. pravdivosti sdé€leni.
Nejmladsi déti napt. uvedly jako odpovéd’ na otazku ¢. 12: strucnost a pohled na
vec, nekoktda, mluvi spisovné, ton hlasu, uprimnost a smysl pro humor, nareci (Ruda z
Ostravy), casto nékoho setre, zni divné, je vtipny, hezky prednes, prizvuk. Stfedni
vékova skupina odpovidala napft. takto: jeho talent, styl, legracni véty, chovani
K reportérovi, prima rec, nezasekava se, mluvi plynule a srozumitelné, vtipnost, mluvi
pravdivé, ma svoje ndazory, déla si legraci ze vSeho, uprimnost. Stiedoskolaci uvadéli
napt.: uroven vyjadrovani, slusné vyjadrovani, jasné a srozumitelné vyjadreni
myslenky, hlas, intonace.

- Na otazky 17-19 odpovédéla naprostd vétSina respondentii zaporné, a proto data
ziskana témito tfemi otdzkami hodnotime jako dopliujici.

Otazky tvorici 4. okruh anketnich dotazii vyhodnocujeme sice spole¢né, ale vénujeme
specidlni pozornost tém zjiSt€énym datim, ktera se vztahuji k vyuce pfedmétu cesky jazyk a
literatura.



- Na otazku Poviddte si v ¢estiné i o tom, jak se mluvi v radiu, v televizi apod.? zvolilo
odpovéd’ nikdy ne témétr 60% nejmladsich respondent. Takto vysoké procento je
vzhledem Ke zjisténim, ¢eho si na pozorovaném komunika¢nim chovani v§imaji déti
pravé tohoto véku, velice piekvapivé a tento pfistup ucitele CeStiny tedy nelze,
domnivame se, vzadném piipadé piijmout. MoznoSt mdlokdy, kterou lze
interpretovat i jako vyjadieni respondentova z4jmu o Castéj$i debaty na toto téma,
zvolilo témér 50% déti ve véku 13-16 let a témét 38% nejmladSich respondentt.
Doslova alarmujici je nizka ¢etnost odpovédi docela casto, kterou si nevybral nikdo
z nejmladsich déti, jen 6% respondentd stiedni vékové kategorie a jen necelych 9%
sttedoskolakti. Zjisténi jsou v pfimém rozporu s délkou sledovani televiznich
programu, kterou zejména zaci zakladni Skoly uvedli.

Pickvapiva zjisténi poskytly odpovédi na otazky ¢. 15 a 16, jejichz cilem bylo zjistit,
zda maji déti a mladi lidé pfilezitost debatovat Snékym ve svém okoli 0
pozorovaném komunikacnim chovani. VétSina respondentii uvedla, ze tuto ptilezitost
ma, a to bud’ ve Skole i doma, nebo jen ve $kole, nebo jen doma. Prilezitost s nékym
o tomto tématu debatovat popirali nejCastéji respondenti z fad zaka 8. a 9. tiid (34%).
Negativni odpovéd” zvolilo podle naseho nazoru také dosti vysoké procento
stiedoskolaki, a to cela ¢tvrtina z nich. Naopak z nejmladsich respondenti se takto
vyjadtilo jen necelych 14%. Z udaja tedy vyplyva, ze se hodnoceni pozorovaného
komunikaéniho chovani vénuji i uéitelé vyulujici jiné predméty nez CJL —
kombinaci ve skole ano a doma ano/ne uvedlo témér 60% déti ve veéku 11-13 let,
52% respondentl ve véku 13-16 let a téméf 50% respondentl z fad stiedoSkolakd.
Castgji se viak témto otdzkam vénuji v rodinach — kombinaci doma ano a ve skole
ano/ne uvedlo v hrani¢nich vékovych kategoriich vice respondentd, tj. 66%
nejmladsich respondentti, 50% z zakt 8. a 9. ro¢niku a 55% stfedoSkolaki. Prave
toto zjiSténi posuzované ve vztahu k odpovédim na otdzku ¢&. 14 (analyzy
komunikaéniho chovani v hodinach CJL) stoji za pozornost oborové didaktiky.

Zavér

Cilem tohoto textu bylo nalézt odpovéd’ na komplexné formulovany vyzkumny problém, tj.
odpoveédét na otazky, zda si déti a mladi lidé vSimaji specifik v pozorované komunikaci, zda
registruji necekané, zda hodnoti pozorované komunikacni chovani; zda je medialné prezentovana
komunikace pfedmétem zajmu uciteli Cestiny, resp. ve Skole obecné; kdo a kde s détmi a mladymi
lidmi diskutuje o komunikaci a komunikaénim chovani.

Na zaklad¢ dat shromdzdénych popsanou vyzkumnou sondou, kterd byla realizovana jako
terénni vyzkum na nahodné vybraném vzorku respondentt z vékovych skupin 11-16 let a 18-20 let
v jednom z krajii Ceské republiky, se domnivame, e $kola (a zejména vyuka piedmétu CJIL)
nevyuziva dostatecné moznosti, jez komunikacni vychové skyta médii prostfedkovana komunikace.
Neni ji, zda se, vyuzivano k efektivngjSimu dosahovani vyukovych cild, ale ani K uspokojovani
ptirozeného zajmu déti a mladych lidi o medialné prezentované komunikaéni akty. Jak vyplynulo
Z odpovédi, respondenti jevi zdjem o Uvahy a debaty tykajici se medialnich produktii. I nejmladsi
respondenti pfitom prokazali jak schopnost zaregistrovat v konkrétni komunikaci necekané jevy, tak
pfipravenost vyjadfit svlij postoj k témto jeviim. Pravé tohoto zajmu by bylo vhodné vyuZzivat
mnohem vice k budovani a rozvijeni komplexné definovanych ptedpokladl tspésné komunikace,
resp. predpokladi dosazeni komunikaéni spésnosti. Piekvapiveé pisobi mnozstvi Casu, které deti a
mladi lidé travi napt. pied televiznimi obrazovkami, aniz by je vyucujici matetského jazyka
provokoval k formulaci jejich nazorti na vidéné a slySené, aniz by na projevech medialn¢ znamych
osob a osobnosti demonstroval adekvatnost ¢i neadekvatnost komunikacni situaci, aniz by ukazoval
na neobratnosti nebo trefnd vyjadieni v jejich feci, na mddni viny plevelnych slov nebo na neotielé
zpusoby a osobité zplisoby vyjadfovani, na nenoremni tvary a vazby apod.

Odpovéd na otazku, pro¢ uéitelé CJL nevyuZivaji vSech moznosti, které jim medialni
produkty poskytuji, je podle naSeho nazoru nutno hledat pfedev§im v oblasti profesni kompetence a



tzv. lidského potencialu. Analyza medialn¢ prezentovanych komunikacnich udalosti vyzaduje jak
vysoké odborné kvality ucitele, jeho pfipravenost didaktickou a metodickou, tak jeho vysoké
pracovni nasazeni, s nimz souvisi ochota analyzovat po strance jazykovych prostfedkl aktudlni
zpravodajstvi, aktualné vysilané reality show, komunika¢ni chovani seridlovych postav, politikii
apod.

Vzhledem k pozorovatelnému rostoucimu vlivu médii na komunikaéni zvyklosti rodilych
uzivatell CeStiny by bylo vhodné vénovat ve vychovné vzdélavacim procesu pozornost nejen
medialni komunikaci a budovani medidlni gramotnosti, coz je cilem pfedev§im medialni vychovy,
ale vénovat se peclivé I analyze CeStiny vV médiich. Aby toho bylo mozné dosahnout, je tieba
podpofit vyznam piedmétové didaktiky, kterd by se méla zaméfit na piipravu ucitele k tzv.
operacionalizaci vzdélavacich cilti, a to s vyuzitim vSech moznych a dostupnych prostiedkujicich
¢lankd, jez mohou v predmétu CJL poskytovat piileZitosti k pozorovani a analyze autentické
komunikace rodilych uzivateli ceStiny. Pozorovani a hodnoceni jazykovych prostiedkt a
komunika¢niho chovani chapeme v Sirokém slova smyslu jako nastroje budovani coO
nejefektivnéjSiho a nejadekvatnéjsiho zplisobu predavani obsahu komunikace. Jde ndm ovSem nejen
0 znalosti tykajici se fungovani ¢eStiny jakoZto jazyka, o ovladnuti popisného aparatu, ale také o
cile v oblasti komunika¢nich dovednosti. Pravé téch Ize podle naseho nazoru dosahovat efektivnéji
Cestiny v €O nejvetsim repertoaru komunikacnich situaci a roli, tj. s uéitelovou ochotou ¢i odvahou
diskutovat s détmi a mladymi lidmi o komunika¢nim chovani lidi v jejich okoli, odhalovat klisé,
fraze ¢i modni viny nepfispivajici kultute a kultivovanosti vyjadfovani.

Nase uvahy i z nich vyplyvajici zavéry a doporuceni pro piipravu budoucich uéitelia CJL
vychazeji predev§im z terénniho vyzkumu a jejich adresaty jsou nejen lingvisté a oborovi
didaktikové, ale i posluchaéi pregradualniho studia fakult pfipravujicich ucitele ¢i tucastnici
programu dal§iho vzdélavani pedagogickych pracovnikl a tzv. decizni zona. Adresati by je méli
chapat v souvislosti s informa¢nim rozhranim, z n€hoz autorka vychazi.
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Priloha

1)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Tento dotaznik je zcela anonymni — nikam nepiste své jméno, nazev skoly apod.
Kolik je Tilet? ......... 2) Ktery ro¢nik ZS/SS navstévujes? ...............

Jsi divka, nebo chlapec? (zakrouzkuj spravnou odpoved’) chlapec divka
Které vyucovaci predméty T¢ ve skole bavi nejvic? Uved’ tfi:

Sledujes televizi kazdy den? (vyber odpoveéd’ z nabidky)
urCité ne  spiSene  spiSeano urcité ano
Kterou stanici sledujes nejvic?

Pokud sledujes televizi kazdy den , pak je to ..... (podtrhni spravnou odpovéd)

- méné nez jednu hodinu. - nejCastéji téméf tii hodiny.
- hodinu, pfip. maximalné dv¢ hodiny . - vice nez tfi hodiny.

10) Televizi nesledujes kazdy den, protoze... (podtrhni spravnou odpoveéd, ptip. napis svou

vlastni):

- rad¢ji si povidas na socidlni siti. - radé&ji si povidas s rodici ¢i prarodici.

- rad¢ji hrajes pocitacové hry. - radé&ji si Ctes.

- radéji poslouchds radio, a to Stanici ...........cooeveiiiiiiiiniiiiia

e (11313 T

11) Existuje nékdo, koho do jisté miry ve svém mluvnim projevu napodobujes, protoze se Ti

libi, jak ta osoba mluvi, jak se celkové chova? (zakrouzkuj spravnou odpovéd’)

ano ne

12) Co konkrétné se Ti piipadné na mluveném projevu toho ¢lovéka libi ze v§eho nejvic?

13) Kdyz nevis, jak néco fict co nejlip, napt. vyjadiit sviij nazor, fict, co si myslis, ...... (svoji
odpovéd’ podtrhni).
- Dberes si priklad z televize. - zeptas se ve Skole. - zepta$ se nékoho doma.

- udélas to jako (uved Kdo) ...oovviinii

- takovou situaci jsi nezazil/nezazila.

14) Povidate si v ¢estin€ i o tom, jak se mluvi v radiu, v televizi apod.? (vyberte odpoveéd

Z nabidky)



Nikdy ne. Malokdy. Nékdy ano, ale ne Casto. Docela ¢asto.
15) Povidate si ve Skole s uciteli i o tom, jak rizné rizni lidé mluvi v riznych situacich?
ano ne
16) Povidas si nékdy s rodi¢i/prarodi¢i/ptibuznymi o tom, jak se ma mluvit, co se tzv. (ne)déla?
ano ne
17) Znas né&jakou tzv. hlasku z filmu? Ne.  Ano. (napi$ svou nejoblibengjsi)
18) Znas né&jaké vyjadieni typické pro nékterého filmového hrdinu? Ne.  Ano. (napis své
0TS 0] o] § L0 <3 0 T 1<) )
19) Znas n¢jaké vyjadieni typické pro nékterou medialné znamou osobu?  Ne. Ano.
(MAPIS 10 VYJAATONT). ..ttt e e e

Prosim, ptekontroluj, zda jsi odpoveédél(a) na vSechny otazky. Za peclivé vyplnéni dékujeme.



